
香港 ifc 商場 2026「百鳥朝鳳迎新春」藝術裝置 

活動條款及細則 

 

1. 是次「百鳥朝鳳迎新春」藝術裝置活動（下稱「活動」）由國際金融中心管理有限公司（下稱「ifc」）

主辦。活動日期由 2026 年 2 月 5 日開始，並於 2026 年 3 月 3 日結束。 

2. 訪客（下稱「參加者」）參與是次活動之同時，即代表同意其所載之條款及細則。 

3. 12 歲或以下的兒童在任何時候都必需由一名成人陪同及看管進入活動範圍。 

4. 因表演及私人活動關係，活動將於特定日子及時間暫停開放。開放時間如有調動，按現場公佈為準。 

5. ifc 有權基於活動人數、設備保養或考慮到情況所需，改變活動的開放時間，暫時或永久關閉活動， 

及/或限制參與活動的人數，而不作事先通知並不作補償。 

6. 參加者不應毀壞裝置、展品或互動機械及數碼體驗設施。裝置、展品或互動機械及數碼體驗設施如有

損毀，應立即告知商場職員。參加者或須對其所造成的任何損毀負上責任。 

7. 參加者必須遵守現場活動規則及商場職員的指示。 

8. 參加者應自行看管個人物品。個人物品如有遺失，ifc 概不負責。 

9. 參加者須對個人身體狀況負責。如有任何不適，參加者應避免參與活動。如有需要，請向商場職員尋

求協助。 

10. 如遇上現場人多擠迫，商場職員有可能就情況作出合適安排，包括限制入場及逗留時間等，參加者須

依照現場職員之安排參與活動。 

11. 活動範圍會定期進行徹底清潔和消毒。 

12. 活動範圍內不得飲食。 

13. 寵物（包括狗和貓）可進入活動範圍。寵物須由主人以手緊抱、或置於自備的寵物手推車或寵物攜帶

包內。有關詳細的商場寵物政策，請參考 ifc 商場網站：https://ifc.com.hk/tc/mall/pet-policy/。 

14. 如發現違反以上規則， ifc 有權拒絕寵物主人入場，或要求寵物主人離開。若為他人造成不便或意外

因其寵物而起，寵物主人須向有關方負責，並承擔與事故有關的所有醫療和其他費用。 

15. 如遇有天災或任何意外情況，包括黑色暴雨警告及 8 號或以上烈風或暴風信號，ifc 有權更改活動的 

開放時間或暫時關閉活動。 

15.1. 8 號或以上烈風或暴風信號預警及懸掛期間：  活動即時關閉及取消入場。若天文台於 

下午 4 時或之前除下信號，活動將於 2 小時後重新開放。倘若 8 號或以上烈風或暴風信號於

下午 4 時後除下，當日活動將不會開放。 

15.2. 黑色暴雨警告懸掛期間： 若活動經已開放，則開放時間維持不變。若黑色暴雨警告在活動

開放前經已生效，活動將不會開放。若天文台於下午 4 時或之前除下信號，活動將在 2 小時

後重新開放。若信號於當日下午 4 時後除下，當日活動將不會開放。 

16. 為確保所有參加者均有公平的機會參與活動，請遵從此條款及細則參與活動。 

17. 若參加者未能遵從以上條款及細則， ifc 有權拒絕參加者入場，或要求參加者離開。 

https://ifc.com.hk/tc/mall/pet-policy/


18. 參加者須自行承擔風險，並免除 ifc（及其僱員）因參與活動、互動體驗與互動機械體驗有關的任何意

外所造成任何損傷的責任。 

19. 如有任何爭議，ifc 保留最終決定權，包括隨時暫停、更改或終止活動及其條款及細則，而毋須另行 

通知。 

20. 本條款及細則之中、英文版如有任何差別，一概以英文本為準。 

 

「花舞風車」及「福鳥接福」互動體驗 

21. 參加者每次只可進行一次互動機械體驗。 

22. 參加者只可依照現場標示輕輕轉動「花舞風車」及「福鳥接福」的手柄以觸發互動效果。 

 

「福鳥星願」數碼互動體驗 

23. 每次體驗僅限最多 1 位參加者。 

24. 每位參加者每日只限參與數碼互動體驗一次。 

25. 參加者每次只可獲得 1 張福鳥揮春貼實體印本及/ 或電子版本。 

26. 每日福鳥揮春貼實體印本數量有限，先到先得，送罄即止。每日福鳥揮春貼實體印本的名額換罄後，

將只提供電子版本，安排不作事先通知。 

27. 參加者必須遵守現場活動規則及標示，以手指輕按螢幕以完成數碼互動體驗。 

28. 參加者可以已連接互聯網的個人智能手機或流動裝置，掃描設於活動現場的二維碼下載個人電子 

福鳥揮春貼作為紀念。 

29. 下載個人電子揮春需使用流動網絡數據流量或無線網路連線，參加者的流動網絡供應商可能會就數據

傳輸用量收取費用。參加者請向流動電話網絡供應商查詢有關詳情，ifc 不會就有關費用負上任何責任。

ifc 商場內設有免費 Wi-Fi，參加者同意使用免費 Wi-Fi 的條款及細則，即可使用商場 Wi-Fi。 

30. 如實體揮春印本遺失或損壞，ifc 恕不負責及補發。 

31. 所有於活動宣傳品上的圖片只供參考之用。 

 

 
 


